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lhre Partnerschaft mit dem TBV Lemgo Lippe
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15.000

Live-Zuschauer
pro Spiel
Saison 24/25

11,7 Mio.

Zuschauer TV-
Reichweite Saison
24/25
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1.6 Mio.
Zuschauer zum
ARD Live-Spiel

RNL vs. TBV (21/22)
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Der TBV im Fernsehen



28 Mio. 11,9 Mio.

Deutsche TV-Zuschauer

Handball-Fans beim

(40% ab 14 Jahren) WM-Halbfinale
2019

Quellen: AWA, 2025 & SPORTFIVE, 2024
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+ 2,57 Mio.
¢ Handball-
! Interessierte

seit 2016

+50%

Social Media
Follower
seit 2019
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765.000
DHB-Mitglieder
Hallensport Nr. 1

{Handballfans in Deutschland —

{lhre Zielgruppe
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Handballfans in Deutschland -
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lhre Zielgruppe
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| Die beste Kombination aus Sport und Business
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,Der TBV Lemgo Lippe ist ein Aushangeschild fur unsere
gesamte Sportregion Lippe. Mit ihrer leidenschaftlichen
Spielweise und ihrem unermuddlichen Einsatz auf dem
Spielfeld begeistern sie Jung und Alt und sind ein
leuchtendes Beispiel ar Teamgeist und
Durchhaltevermégen. Der TBV tragt den Namen unserer
Region weit Uber die Grenzen hinaus und wir sind
unglaublich stolz auf das, was der Verein flr den

Handballstandort Lippe leistet.” :
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Meinolf Haase (Landrat)
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Jch will auch fur die Mitarbeiter werben und das gibt ein §
gewisses Selbstgefihl fur die Region - ein g
Lokalpatriotismus. Das ist ein Gewinn, der fur Club und
Sponsor entsteht.”

Klaus Eisert (Unternehmer aus Lippe) )
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.Lemgo hat ein paar Elemente, die bei uns einfach dazu
gehdren: Die Tradition als Alte Hansestadt, Klaschen, unsere
prachtige, sichtbare Historie, die Bedeutung als Wirtschafts-
und Hochschulstandort — aber auch die Begeisterung fir
den Sport, und ganz besonders fir den Handballl Daher
gehort der TBV Lemgo Lippe als Spitzenmannschaft zum
Lemgoer Lebensgefuhl wie eine Strohsemmel.”
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Markus Baier (Bldrgermeister)
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Die Handballmarke fur die Region
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,Die Macher aus Lemgo”,

.Dabei stehen sie [...] fir hervorragende Arbeit FAZ, 05102025
in einer klassischen Handball-Region,
die das Regionale feiert, ohne in Biederkeit abzudriften. ”

ES S o
-

. -
AT \
'?fl'j;\v',";- >




	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3: Deutschlandweit präsent –  Der TBV im Fernsehen
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6: Die beste Kombination aus Sport und Business
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9

